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Arvamuse avaldamine reklaamiseaduse muutmise
seaduse valjato6tamiskavatsuse kohta

Lugupeetud Tiit Riisalo!

Eesti Kaubandus-T6é6stuskoda (edaspidi: Kaubanduskoda) téanab Majandus- ja
Kommunikatsiooniministeeriumit véimaluse eest avaldada arvamust reklaamiseaduse
muutmise seaduse valjatootamiskavatsuse (edaspidi: VTK) kohta. Peame vaga
positiivseks, et olete ette votnud reklaamiseaduse kitsaskohtade kaardistamise,
kaasanud sellesse protsessi erinevaid osapooli ning plaanite saadud tagasisidest
l[Ahtuvalt uuendada reklaamiseadust. Kaubanduskoda ndustub, et reklaamiseaduse
muutmine on vajalik, et Uhelt poolt suurendada digusselgust ja seelabi lihtsustada
ettevOtjate jaoks nduete taditmist ning teiselt poolt muuta jarelevalveasutuste t66d
tbhusamaks. Reklaamiseaduse muutmine on vajalik ka seetottu, et see votaks arvesse
reklaami levitamise viise uutes kanalistes ning millisel viisil puutuvad inimesed kokku
reklaamidega. Samas tuleb muudatuste tegemisel véltida Glereguleerimist. Jargnevalt
esitame oma seisukohad VTK kohta.

1. Reklaamiseaduse tldisemad muudatused

1.1. M@juisikud

Kaubanduskoda toetab VTK-s sisalduvat ideed, et reklaamiseadus peab andma
voimalikult selge vastuse, kas ja mis juhul kohaldub reklaamiseadus mdjuisikutele. VTK-
s (lk 22-23) sisaldub lahendusena idee lisada reklaamiseadusesse mojuisikute
regulatsioon, sh satestada mdjuisiku mdiste, kohustused ja vastutus. Me ei ole sellele
lahendusele vastu, kuid soovitame kaaluda ka lahendust, et mdjusisikute tegevusega
seonduv laheks uldiste reklaamiseaduse p6himotete ja mdistete alla ehk tegemist oleks
no isikuneutraalse lahendusega. Sellise lahenduse puhul kohalduksid k&ikidele
reklaamidele samad nduded, sbltumata sellest, kus vi kelle kaudu reklaami tehakse.

1.2. Messiga seonduvad sétted

Reklaamiseaduse kohaselt on tubakatoote, relva, I6hkematerjali ja erialateadmistega
isikule kaitlemiseks lubatud purotehnilise toote reklaam keelatud, kuid keeld ei kehti
olukorras, kus toodet tutvustatakse erialasel messil. VTK-s (lk 8) on kirjas, et kuna messi
madiste on reklaamiseaduses sisustamata ning tanapaeval tehakse messe vaga erinevalt
(sh naiteks veebis ning piiramata ajaga), siis tuleb messiga seonduvad sétted Ule
vaadata. VTKS-s (Ik 23) sisaldub ettepanek sisustada messi moiste reklaamiseaduses
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nii, et see arvestaks tanapaevaseid ja tulevikus toimuda vdivaid messiformaate ning
tooks erinevad messiga seonduvad satted Uihe sattena lUldsatetesse.

Kaubanduskoda ei pea vajalikuks messiga seonduvate satete muutmist. Esiteks jaab
ebaselgeks, kui suur on praktikas messi moistega seonduv probleem. Naiteks probleemi
olemusest arusaamiseks oleks hea teada, kui palju on jarelevalveasutused tuvastanud
iga aasta juhtumeid, kus ettevotjad teevad reklaami justkui messi raames, aga
jarelevalveasutuse hinnangul pole tegemist messiga, vaid seda erisust kasutatakse
tksnes reklaami keelust mé6da hiilimiseks. Teiseks leiame, et reklaamiseaduses ei ole
vBimalik ning ei peagi kdiki mdisteid eraldi defineerima.

1.3. Jéarelevalve

Kaubanduskoda toetab VTK-s (Ik 25) sisalduvat moétet panna tbhusama jarelevalve
tagamiseks seaduses selgemalt paika vastutused jarelevalve eest eri valdkondades, mh
anda Finantsinspektsioonile finantsteenuse reklaami jarelevalve p&devus ning
Pdllumajandus- ja Toiduametile jarelevalvedigus menetleda reklaami juhtumeid, mis
sisaldavad eksitavat toidualast teavet, nt toitumis- ja tervisealaseid vaiteid. Muudatus
tagab ettevotjatele suurema selguse jarelevalveasutuste osas ning muudab ilmselt
efektiivsemaks ka jarelevalveasutuste t60.

VTK-s (lk 25-26) sisaldub ka idee kaaluda alternativse menetlusliigi, nii-6elda
haldustrahvimenetluse loomist, kusjuures eeskujuna on pakutud Justiitsministeeriumi
koostatud eelnbu konkurentsijarelevalvemenetluse kohta. Ettevotjate vaates on
Justiitsministeeriumi koostatud eelndu vaga problemaatiline ning seetdttu ei pea
Kaubanduskoda madistlikuks sarnase menetlusliigi loomist reklaamivaldkonnas. Selle
asemel voOiks tdiendada olemasolevaid menetlusreegleid, kui esineb puuduseid
praeguses regulatsioonis. Mdistame, et jarelevalveasutustel on vaja taiendavat ressursi
jarelevalve teostamiseks, kuid uute ametnike palkamise asemel voiks kaaluda
lahendust, kus tehisintellekt aitab ametnikel senisest kiiremini ja tbhusamalt l&abi viia
jarelevalvet.

1.4. Eneseregulatsioon

Kaubanduskoda suhtub positiivselt, et Majandus- ja Kommunikatsiooniministeerium
soovib soodustada valdkondadeilese reklaamivaldkonna eneseregulatsiooni tekkimist.
Praegu on mitmeid naiteid valdkonnapdhise eneseregulatsiooni kohta, kuid puudub
valdkondadeulene eneseregulatsioon.

Kui soovite valdkondadelilese eneseregulatsiooni loomisele kaasa aidata, siis voiksid
erinevad ametnikud, sh jarelevalveametnikud olla valmis aitama erasektori esindajaid
eneseregulatsiooni valjatootamisel, kui selleks tekib vajadus. Naiteks vdiks olla valmidus
vaadata eneseregulatsiooni mustand Ule ja anda teada, kas see vastab digusaktidele
ning kui ei vasta, siis mis kohtades, ning teha muid ettepanekuid eneseregulatsiooni
tdiendamiseks. Lisaks oleks hiljlem abi sellest, kui ministeerium ja erinevad
jarelevalveasutused aitaksid levitada infot eneseregulatsiooni olemasolu ja sellega
litumise kohta. Samuti annaks eneseregulatsioonile kaalu juurde see, kui ka
jarelevalveasutused lahtuksid teatud juhul eneseregulatsioonist kui tldisest heast tavast
reklaamivaldkonnas.
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Hetkel ei nde me reklaamiseaduses ega ka muudes d&igusaktides takistusi
valdkondadellese eneseregulatsiooni loomiseks. Seega uksnes eneseregulatsiooni
loomiseks ei ole vaja reklaamiseadust muuta. Valdkondadellese eneseregulatsiooni
loomisele aitaks kill kaasa see, kui reklaamiseaduse miinimumnduded ja Uldised
pohimodtted ja mdisted oleksid reklaamiseaduses selgemalt kirjas. Seejarel oleks
vOimalik lihntsamini eneseregulatsiooni luua ning tapsustada reklaamiseadusest
tulenevaid ndudeid vbi kehtestada miinimumnduetest rangemaid ndudeid. Samas ei
tasu loota, et (Uksnes valdkondadellene eneseregulatsioon lahendab kdik
reklaamiseaduse kitsaskohad ning muudab jarelevalve automaatselt tdhusaks.

Kaubanduskoda ei pea madistlikuks, et reklaamiseadus vdi muu Oigusakt hakkaks
sisaldama tapsemaid reegleid selle kohta, millised organisatsioonid vdivad
eneseregulatsiooni koostada ning kuidas peab see protsess vélja ndgema. Leiame, et
selleks peavad erasektorile jaama voimalikult vabad kded. Seega ei peaks VTK-s
sisalduma naiteks idee, et eneseregulatsiooni looja tegutseb sihtasutusena voi
sihtasutuse padevus tegutseda reklaamituru regulaatori ja jarelevalveorganina tuleneb
riigiga sGlmitavast halduslepingust, millega antakse sihtasutusele tle TTJA padevus nii
suures ulatuses kui vdimalik. Juhime téhelepanu sellele, et praktikas vdib tekkida mitu
valdkondadedulest eneseregulatsiooni ning riik ei saa Uhte eneseregulatsiooni eelistada
teisele. Samuti ei saa tekkida olukord, kus (he organisatsiooni poolt loodud
eneseregulatsiooni hakatakse kohustuslikus korras kohaldama nende ettevotjate
suhtes, kes ei ole eneseregulatsiooniga litunud. Kuna ei ole realistlik eeldada, et kdik
ettevotjad liituvad eneseregulatsiooniga, siis peab igal juhul alles jddma riiklik tdhus
jarelevalve, kuid eneseregulatsioon vdib tapsustada reklaamiseadust ning vahendada
seelabi riikliku jarelevalve sekkumise vajadust.

2. Alkoholi reklaam

2.1. Alkoholi reklaami piirangute kohaldamine alkoholi toidugrupile vadi
konkreetsele alkohoolsele tootele

VTK-s (Ik 4) on toodud vélja, et alkoholi reklaami moiste tdlgendamine tekitab praktikas
segadust — ei ole alati selge, kas piirangud kohalduvad alkoholi toidugrupile voi
konkreetsele alkohoolsele tootele.

Oigusselguse tagamiseks toetame reklaamiseaduse muutmist selliselt, et alkoholi
reklaami piirangud kehtivad nii konkreetsele alkohoolsele tootele kui ka tldisemalt
alkoholi toidugrupile.

2.2. Alkoholi reklaami piirangud alkoholivabadele toodetele

VTK-s (Ik 5) on ihe murena kirjas alkoholi tootega sarnase toote reklaamid, mis méjuvad
tarbijatele samavaarselt alkoholi reklaamiga, kuid seda saab tadna teha ilma
samavaarsete piiranguteta. Nende erinev kasitamine seaduses ei ole ministeeriumi
hinnangul pbhjendatud ja tuleb vaadata, kuidas saavutada Uhetaoline l&henemine
samavaarselt mojuvate reklaamide puhu. VTK kohaselt vdivad muudatuse tulemusena
ka alkoholivabade toodete reklaamimisel lisanduda tdiendavad piirangud, Kkui
reklaamitavad tooted ndevad vélja tapselt samasugused nagu alkohoolsed tooted.
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Kaubanduskoda on vastu muudatusele, et alkoholi piirangud hakkavad kehtima ka
alkoholivabadele toodetele. Oleme saanud oma liikkmetelt tagasisidet, et nende jaoks on
alkoholivaba toote reklaami peamine eesmark mojutada tarbijate hoiakuid ja valikuid, et
tarbijad eelistaksid alkoholivabasid tooteid alkoholi toodetele. Samas alkoholivabade
toodete reklaamile piirangute kehtestamine vahendab v6imalust naidata alkoholivabasid
tooteid alternatiivina alkoholi toodetele ning suunata tarbijate tarbimishoiakuid sel moel
alkoholitarbimise vahendamise suunas. Piirangute kehtestamise asemel tuleks
thiskonnas soodustada alkoholivabade toodete valiku tegemist.

Kui ministeerium soovib teatud juhtudel kehtestada alkoholivabade toodete reklaamile
samad piirangud, mis tana kehtivad alkoholi toodete reklaamile, ja teatud juhtudel mitte,
siis see tekitab ebaselgust nii miujate, reklaamiagentuuride kui ka jarelevalveasutuse
jaoks. Naiteks kui reklaamipiirangute kehtimine hakkab s6ltuma sellest, kas alkoholivaba
toote reklaamil on samavaarne moju alkoholi toote reklaamiga, siis seda on praktikas
vaga keeruline objektiivselt hinnata ning hakkaks pdhjustama vaidlusi. Kui alkoholivaba
toote reklaamipiirang siduda sellega, kas reklaamitavad alkoholivabad tooted naevad
valja samasugused nagu alkohoolsed tooted, siis ka siin vdib tekkida kisimus, et mida
loetakse samasuguseks ja mida mitte. Seega meie ettepanek on mitte kehtestada
reklaamiseaduses alkoholivabadele toodetele reklaamipiiranguid.

2.3. Piirangud reklaamile, mis mdjuvad alkoholi reklaamina
VTK-s (lk 21) sisaldub idee tapsustada reklaamiseadust nii, et reklaami piirangud
kohalduksid ka sellisele reklaamile, mis mdjub alkoholi reklaamina.

Kaubanduskoda ei pea madistlikuks sellise taienduse lisamist reklaamiseadusesse.
Peamiseks pohjuseks on see, et praktikas on vaga keeruline objektiivselt hinnata, milline
reklaam mdojub alkoholi reklaamina ja milline mitte. Valtida tuleb olukorda, kus
tblgenduse osas jadb suur kaalutlusbigus jarelevalveasutusele.

Kui ministeerium tahab selle ideega edasi minna, siis tuleb lisada seadusesse vaga
konkreetne loetelu asjaoludest, mis mdjuvad alkoholi reklaamina, et kdik osapooled
saaksid vdimalikult lihtsalt ja Ghtmoodi aru, millisele reklaamile kehtivad alkoholireklaami
piirangud ja millisele mitte.

Reklaamiseaduse muutmisel tuleb aga valtida olukorda, kus muudatuse tulemusena
kehtestatakse piirangud arinime kasutamisele. See voib tekitada ebavdrdset kohtlemist.
Lisaks tuleb arvestada, et Eestis tegutseb ka ettevotteid, kes kasutavad sama arinime
nii alkoholi toodete ka kui mittealkohoolsete toodete puhul ning ka sellistel juhtudel ei ole
maistlik piirata arinime kasutamist.

2.4. Neutraalsuse ndue alkoholi reklaamis

Kehtiv seadus Utleb, et teave alkoholi reklaamis peab olema neutraalne. See on aga
vastuoluline reklaami moistega uleuldiselt, mis toob praktikas kaasa ressursikulu seoses
madiste sisustamisega nii jarelevalveasutusele kui ettevotjatele.

Kaubanduskoda toetab VTK-s (Ilk 22) olevat ettepanekut jatta reklaamiseaduse § 28
I6ikest 3 vélja sbna ,neutraalselt’. Noustume, et neutraalsuse ndue on vastuolus
reklaami olemusega, sest reklaamis sisalduv teave ei ole oma olemuselt kunagi
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neutraalne. Ka ilma selle ndudeta jadvad reklaamiseaduses kehtima mitmed piirangud
alkoholi reklaamile, mis vahendavad piisavalt alkoholi reklaami atraktiivsust.

2.5. Animeeritud kujutis alkoholi reklaamis

Reklaamiseaduse § 28 Ig 3 p 2 kohaselt ei tohi reklaamis esitatava teabe heliline ja
visuaalne kujundus sisaldada eluta asja animeeritud kujutist. VTK-s (lk 25) sisaldub
ettepanek kaotada see piirang vdi laiendada piirangut nii, et mitte ainult asja likumine ei
oleks keelatud, vaid ka kaamera liikumine asja tmber.

Kaubanduskoda toetab selle piirangu osas reklaamiseaduse muutmist. Meie esimene
eelistus on jatta seadusest vélja keeld kasutada animeeritud kujutist alkoholi reklaamis.
Praegusel kujul ei taida see keeld oma eesmarki ja tekitab segadust.

2.6. Ammendav loetelu alkoholi reklaamis lubatud elementidest

Reklaamiseaduse § 28 Ig-s 1 on esitatud ammendav loetelu reklaamis lubatud
elementidest. Alkoholi reklaamis on lubatud néidata kiimmet elementi: toote nime, liiki,
tootja nime, kaubamarki, paritolumaad, geograafilist piirkonda, etanoolisisaldust
mahuprotsentides, muugipakendi kujutist, omadusi (varvus, aroom, maitse) ja
serveeringut. VTK-s (Ik 11-12) on probleemina vélja toodud, et kehtiv regulatsioon ei
vBimalda suunata inimesi labi reklaami tervislikumate (sh lahjemate jookide) ja
keskkonnasaastlikumate valikute poole.

Peame oluliseks, et reklaamiseadus vdimaldaks ettevdtjatel labi reklaami suunata
inimesi tervislikumate valikute poole. Seetbttu ei tohiks kehtestada alkoholivabade
toodete reklaamile alkoholi reklaami piiranguid. Oleme saanud oma liikmetelt
tagasisidet, et ettevotjad soovivad turule pakkuda alkoholivabasid tooteid, et selle abil
vahendada alkoholi (liig)tarvitamist, kuid sellise valiku pakkumisel ja inimeste
tarbijavalikute kujundamisel on oluline, et reklaamiseadus ei seaks sellisele reklaamile
piiranguid. Samas vBib kaaluda reklaamiseaduse § 28 IGikesse 1 uute elementide
lisamist, mis aitavad alkoholi reklaamis esile tdsta ka tervislikumaid valikuid, kuid ausa
konkurentsi tagamiseks peab jarelevalveasutusel olema véimalik neid sbnumeid lihtsasti
kontrollida.

NOustume, et alkoholi reklaamis voiks lubada keskkonnasaastlikumate valikute poole
suunamist. Samas VvOib sellise elemendi lisamisel seadusesse osutuda
jarelevalveasutuse jaoks keeruliseks kontrollida, kas reklaamis kajastatud
keskkonnasaastlikkuse teave vastab tegelikkusele. Seega voib muudatuse tulemusena
suureneda jarelevalveasutuste téokoormus, kuid teisest kiljest vdib suureneda ka
ebaaus konkurents, kui reklaamitakse keskkonnaséaastlikumat valikut, kuid seda ei ole
vOi on reklaamitust vaiksemas mahus ning jarelevalveasutus ei suuda tdhusat
jarelevalvet teostada selle elemendi osas.

Oleme saanud ka ettepaneku, et alkoholi reklaamis lubatud elementide hulka vdiks
lisada hinna, sest tegemist on tarbija jaoks olulise infoga.

2.7. Kanalipdhised reklaamipiirangud

VTK-s (Ik 7) on Uhe probleemina vélja toodud, et reklaamiseaduses on mitmeid nii-Oelda
vanade kanalite pdhiseid piiranguid, mis uute kanalite tulekuga ei ole enam eesmargi ja
tuleviku vaatest piisavad. Naiteks on reklaamiseaduse 8 28 Ig 7 punkti 10 kohaselt

ESTONIAN CHAMBER OF COMMERCE AND INDUSTRY / 3CTOHCKAA TOPIrOBO - MPOMbBILUIIEHHAA MNANATA
TOOM-KOOLI 17, 10130 TALLINN / REG NO 80004733 / TEL: +372 604 0060 / KODA@KODA.EE / WWW.KODA .EE / WWW.ENTERPRISE-
EUROPE.EE



EESTI
KAUBANDUS-
TOOSTUSKODA

alkoholi reklaam keelatud tele- ja raadioprogrammis kella 7.00-st kuni 22.00-ni.
Praeguseks on aga kasutusele tulnud uued kanalid, kus reklaami saab kdigile ja
sOltumata kellaajast naidata, naiteks erinevad sotsiaalmeediakanalid, jarelevaatamise
teenused, reklaamiribad erinevatel veebilehekuilgedel jm.

Kaubanduskoda ndustub, et kuna reklaamide levitamiseks on tekkinud uued kanalid,
naiteks sotsiaalmeedia, tele- ja raadioprogrammide jarelevaatamise ja -kuulamise
vBimalus, siis tuleb n6é vanade kanalite piirangud Ule vaadata. Reklaamiseaduse
muutmisel tuleb jouda olukorda, kus kaovad reklaamipiirangud, mis tekitavad
turumoonutusi. Oluline on see, et muudatuse tulemusena on tagatud aus konkurents ja
seda eelkdige interneti kaudu levivate reklaamide osas. Hetkel tundub, et seda eesmarki
aitab paremini saavutada, kui muuta piirangud kanalineutraalseks.

3. Finantsteenuste reklaam

3.1. Finantsteenuse reklaami satte struktuur

Toetame VTK-s (Ik 22) sisalduvat mdtet muuta finantsteenuse reklaami satte struktuur
selgemaks, et tekivad dld- ja erinormid nii, et muud finantsteenuse reklaami satted
eristuvad selgelt tarbijakrediidi reklaami satetest. Noustume, et kehtivas regulatsioonis
on keeruline jalgida, millised nduded millisel juhul kohalduvad.

3.2. Finantsteenuse reklaami kanalip6hine keeld tele- ja raadioprogrammis
Reklaamiseaduse § 29 Ig 9 kohaselt on tele- ja raadioprogrammis keelatud reklaam,
millega teavitatakse valmisolekust anda tarbija kasutusse krediidilepingu alusel
rahasumma voi vahendada selliseid lepinguid.

Noustume VTK-s (lk 10) vdljatooduga, et tanaseks on reklaami tarbimise kanalid
muutunud ja palju tehakse reklaami muu hulgas sotsiaalmeedias. Seetdttu ei téaida kehtiv
regulatsioon piisavalt hasti oma eesmarki. Kaubanduskoja hinnangul vdiks
finantsteenuste reklaami piirangute kehtestamisel lahtuda piirangu eesmargist. Naiteks
kui piirangu eesmark on vahendada selliste laenuvétmisotsuste esinemissagedust, mis
on langetatud emotsiooni ajel, piisavalt kaalutlemata ja laenutingimustesse slivenemata,
siis peaksid uued piirangud aitama seda eesmarki taita, sbltumata sellest, mis kanali
kaudu tehakse reklaami. Seega toetame VTK-s vélja pakutud lahendustest pigem
piirangute kanalineutraalseks muutmist.

3.3. Kiirlaenude reklaamid

Peame 0igeks Majandus- ja Kommunikatsiooniministeeriumi valitud lahendust, et VTK-
s ei sisaldu kiirlaenude reklaamide keelamise ettepanek, vaid enne muudatuste tegemist
soovitakse |abi viia tdiendav uuring. NOustume ka sellega, et tanast probleemi voib
aidata leevendada see, kui tbhustada jarelevalvet. Lisaks on makseraskustesse
sattumise valtimiseks aarmiselt oluline inimeste finantsalaste teadmiste tdstmine ning
vastava Oppe integreerimine nii tldhariduskoolide, kbrgkoolide kui ka elukestva Gppe
programmidesse.

Kui ministeerium otsustab parast uuringu labiviimist kiirlaenude reklaamide keelustamise
kasuks, siis on suureks valjakutseks, kuidas defineerida kiirlaenud. Kaubanduskoda ei
pea digeks lahtuda VTK-s (Ik 16) toodud selgitusest, et kiirlaenude all peetakse silmas
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eelkdige pankadevaliseid finantsteenuseid. Taiendavate piirangute kehtestamisel tuleb
igal juhul tagada vordne kohtlemine ja aus konkurents erinevate finantsteenuste
pakkujate vahel. Uute piirangute kehtestamisel finantsteenuste reklaamile on oluline
silmas pidada ka asjaolu, et kindlasti ei ole dige inimese majandusliku iseseisvuse liigne
piiramine. Igale taisealisele inimesele peab jdAdma vastutus tema tegude eest. Seejuures
tuleks kaaluda ka seda, kas tdiendavate reklaamipiirangutega hoopis ei vahene tarbija
voimalus teha turul olevate pakkumiste hulgast temale soodsaim valik. Taiendavat
analuusi vajab ka see, milliste kriteeriumite alusel on tarbijal vdimalik tdhusalt vorrelda
erinevaid finantsteenuste reklaame. Tuulpnaide ei ole tarbija jaoks selgelt mdistetav.
Sellest arusaadavam ja lihntsam voOiks olla naiteks tasude kogusumma vOi aastase
intressimaara esitamine, samuti info, kas intressi on arvestatud algselt krediidisummalt
vOi jaagilt.

3.4. Kompleksreklaamid

Moned aastad tagasi t6id ettevdtjad finantsteenuste reklaami piirangute kitsaskohana
valja ka nn kompleksreklaamid, kus reklaamitakse néaiteks autot koos liisinguga voOi
pesumasinat jarelmaksuga. Sellised reklaamid on olemuslikult tarbijatele suunatud
tarbijakrediiditeenuste reklaamid, mille sisu ja kujunduse suhtes kehtivad
reklaamiseaduse 8 29 Ig-s 3 kehtivad ranged piirangud, kuid kompleksreklaamide puhul
on keeruline neid ndudeid taita.

Kompleksreklaame saab hetkel ilma rangete piiranguteta kuvada ettevétete majandus-
ja kutsetegevuse kohtades, sest sellistel juhtudel ei loeta vastavat teavet reklaamina.
Lisaks ei loeta ettevbtete kodulehtedel tarbijakrediiti puudutavat infot tarbijakrediidi
reklaamina juhul, kui tegemist on e-poodidega ja/vdi kodulehtedega, mille kaudu on
vOimalik taotleda vastavat tarbijakrediiti. Samas muudel kodulehtedel vastava teabe
edastamine on vastuolus seadusega ja sellisel kodulehel tarbijakrediidi pakkuja
kodulehe linkimine ei ole piisav selleks, et koduleht oleks kasitletav majandus- ja
kutsetegevuse kohana.

Kompleksreklaamide suhtes kehtivad ranged piirangud ei ole meie hinnangul
pdhjendatud, sest tegemist ei ole no kiirlaenudega, mille jaoks ranged piirangud loodi.
Lisaks kahjustab see ausat konkurentsi. Seega palume ministeeriumil analttsida, kas
ja kuidas voiks muuta finantsteenuste reklaami piiranguid, et kompleksreklaame saaks
vaiksemate piiranguteta naidata. Kui see kitsaskoht on viimase paari aasta jooksul
saanud lahenduse labi mdistliku tblgenduse ja seda aktsepteerivad ka
jarelevalveasutused, siis palume jatta kompleksreklaame puudutav ettepanek
tédhelepanuta.

Kokkuvotteks moéoname, et erinevatel osapooltel vdivad olla erinevad
nagemused, milliseid muudatusi tuleb teha reklaamiseaduses. Kui jargnevate
arutelude pinnalt ei ole vodimalik erinevatel osapooltel jouda Uhiste
seisukohtadeni, siis pakume valja lahenduse, et reklaamiseaduse muutmise
seaduse eelndusse jouaksid Uksnes need reklaamiseaduse muudatused, mille
osas ei ole erinevatel osapooltel vaga suuri erimeelsusi. See tagab, et
reklaamiseadust on véimalik uuendada ja ajakohastada vahemalt teatud ulatuses.
Vastasel korral esineb suur risk, et reklaamiseaduses ei tehta Gihtegi muudatust.
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Loodame, et peate voimalikuks Kaubanduskoja seisukohti arvesse votta.

Lugupidamisega

/allkirjastatud digitaalselt/
Mait Palts
Eesti Kaubandus-T66stuskoja peadirektor

Marko Udras
marko.udras@koda.ee 6040070
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